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Les retombées presse
Près de 500 retombées pigées en 2 mois 
15 millions de téléspectateurs touchés

+ 12 millions de lecteurs pour la presse écrite + web 

Au total, 27 millions de contacts
et un équivalent publicitaire 1,52 million d’euros

L’équivalent publicitaire des spots diffusés sur France TV : 
66 598 € (vs 59 974,80 € en 2022)

● France 2 : 25 852€
● France 3 : 28 363 €
● France 5 : 12 383 €



Les retombées presse 184 retombées de fond sur la santé auditive 

103 retombées autour de l’environnement sonore 3/3Nombre total de retombées : 492
Nombre de contacts : 27 millions 



Les retombées presse
=> La 20ème édition de la Semaine du Son de l’UNESCO a donné lieu à de nombreux papiers de fonds et 
une importante couverture audiovisuelle. Des thématiques d’actualité et de société ont particulièrement 
passionné les medias : la santé auditive des jeunes, les nuisances liées au bruit, la violence engendrée par 
le bruit, le bruit dans les villes.

Þ Au niveau national, une très belle couverture audiovisuelle : de beaux sujets sur les principales TV 
nationales (M6, BFM Paris, France 3 Paris IDF, France 5 Le Magazine de la santé, FranceInfoTV, 
Euronews) qui ont permis de toucher 15 millions de spectateurs ! Et un partenariat avec France TV 
qui a permis d’annoncer l’événement en France sur les principales chaînes, France 2, France 3 et 
France 5.

=> Au niveau régional : 50% des retombées comptabilisées. Un volume de retombées nationales 
particulièrement important pour une campagne déclinée en région.

=> Les dépêches AFP et ETX studio ont généré de nombreuses reprises dans les medias Web et 
régionaux. 

=> Une belle couverture des événements en région, avec des programmes riches et variés, pour un public 
très large. 



SELECTION DES PRINCIPALES RETOMBEES NATIONALES 



TV NATIONALES ET IDF

https://www.euronews.com/culture/2023/01/27/unesco-week-of-sound-we-
find-ourselves-in-a-crisis-situation

https://www.6play.fr/le-1245-p_1056

https://www.bfmtv.com/paris/replay-emissions/bonjour-paris/boulogne-billancourt-trop-bruyant-
un-restaurant-insonorise_VN-202301130090.html https://www.france.tv/france-3/paris-ile-de-france/jt-12-13-paris-ile-de-france/4475137-emission-du-mardi-

17-janvier-2023.html

https://www.france.tv/france-5/le-magazine-de-la-sante/4471546-emission-du-mardi-17-janvier-2023.html

https://www.6play.fr/le-1245-p_1056
https://www.bfmtv.com/paris/replay-emissions/bonjour-paris/boulogne-billancourt-trop-bruyant-un-restaurant-insonorise_VN-202301130090.html
https://www.france.tv/france-3/paris-ile-de-france/jt-12-13-paris-ile-de-france/4475137-emission-du-mardi-17-janvier-2023.html
https://www.france.tv/france-5/le-magazine-de-la-sante/4471546-emission-du-mardi-17-janvier-2023.html


RADIOS NATIONALES

https://www.europe1.fr/emissions/linterview-de-5h40/semaine-du-son-on-
a-besoin-dinstant-de-silence-le-bruit-empeche-la-reflexion-et-conditionne-la-
violence-selon-christian-hugonnet-4162046

https://www.radiofrance.fr/franceinter/podcasts/le-7-9-30/le-7-9-30-du-lundi-16-
janvier-2023-9543294

https://frequenceprotestante.com/events/la-semaine-du-son-de-lunesco/

https://www.radiofrance.fr/francemusique/podcasts/au-fil-de-l-actu/un-
milliard-de-jeunes-risquent-des-troubles-auditifs-permanents-d-apres-
une-nouvelle-etude-6024822

https://www.rcf.fr/articles/actualite/la-semaine-du-son-en-alsace-avec-le-bruit-quca-coute

https://www.radioclassique.fr/podcasts-et-emissions/journal-de-7h30/

https://www.europe1.fr/emissions/linterview-de-5h40/semaine-du-son-on-a-besoin-dinstant-de-silence-le-bruit-empeche-la-reflexion-et-conditionne-la-violence-selon-christian-hugonnet-4162046
https://www.radiofrance.fr/franceinter/podcasts/le-7-9-30/le-7-9-30-du-lundi-16-janvier-2023-9543294
https://frequenceprotestante.com/events/la-semaine-du-son-de-lunesco/
https://www.radioclassique.fr/podcasts-et-emissions/journal-de-7h30/
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HCBLGBEST OF RETOMBEES REGIONALES 1/6
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BEST OF RETOMBEES WEB 1/2



Le bruit tape de plus en plus sur les nerfs des franciliens

2/2



Bilan qualitatif



Le sonore, un sujet qui s’impose comme un enjeu 
sociétal majeur

Santé auditive, environnement sonore, qualité sonore et innovation, son et relation aux autres… font 
aujourd’hui partie des sujets d’information qui passionnent les Français et donc les medias. 

Le nombre important de journalistes ayant suivi les conférences de presse proposées (76 journalistes), sans 
compter ceux qui se sont déplacés aux différents temps forts de la 20ème Semaine de l’Unesco en témoigne. 

L’événement La Semaine du Son de l’Unesco permet de faire émerger un vrai mouvement d’experts sur tous 
les sujets liés au son. 

Les sollicitations entrantes sont de plus en plus nombreuses et s’étalent depuis 1 an, toute l’année et pas 
seulement lors des 15 jours de l’événement. 



Les journalistes ont réservé un excellent accueil à la Semaine du Son. Parmi les clés du succès : 

1/ Disposer d’un thème majeur sur lequel les RP peuvent faire le focus est indispensable. La santé auditive continue à passionner les 
journalistes, la participation d’experts et de partenaires connus et reconnus est un gage scientifique indispensable à la diffusion de nos 
messages.

2/ La participation d’une tête d’affiche comme Thomas Dutronc a été également très appréciée et a permis de relayer un message 
fort de cette édition,  le besoin de silence.

3/ Les nouvelles études proposées dans le cadre de cette Semaine sont importantes pour optimiser les reprises médiatiques. Ex : 
principaux chiffres des études sur le bruit dans les bars et restaurants et le problème que représente le bruit pour les Franciliens.

4/ La diversité des interlocuteurs a permis aux journalistes de multiplier leurs  angles : Cécile Regnault a été sollicitée à plusieurs 
reprises, tout comme Sylvain Coudret ou Fanny Mietlicki pour les questions de pollution sonore. Sur la thématique de la santé 
auditive, les Pr Paul Avan et Christine Petit ont été davantage sollicités.

5/ Des conférences de grande qualité à laquelle les journalistes ont été sensibles, que ce soit grâce aux experts présents ou aux 
données présentées. Un format qui fait l’unanimité et qui permet d’impliquer des journalistes régionaux. 


